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 دار یپا یدر گردشگر یطیمح ست یز یبر آگاه یکیگراف  یطراح ریتأث

 دانش  یالناز ستار

. رانی(، ساوه، ایدولت  ریغ  یرانتفاعیناصرخسرو، )غ  یموسسه آموزش عال  ،یریارتباط تصو  یلیگروه تحص  وستهیکارشناس ارشد ناپ  

 
 چکیده 

در    ها ن یکمپ  نیا  تیبرموفق  رآنیداروتأثیپا  یمرتبط باگردشگر  یبخشیآگاه  یهان یدرکمپ  کیگراف  ینقش طراح  یمطالعه به بررس

 ش ی.نقش آن درافزاشودیمؤثر در ارتباطات شناخته م  یعنوان ابزار.بهکندیم  لیکشورها را تحل  یو اقتصاد   یعیحفاظت از منابع طب

  یمدل مفهوم کی  جاد ی،اینشده است.هدف اصل  یکامل بررس  طوربه  ستیز  طیاز مح  داروحفاظتیپا   یدرباره گردشگر  یعموم ی آگاه

و  ستیز طیحفاظت از مح  تی درباره اهم یعموم  یآگاه شیکند و به افزا نیی را تب یعموم طیو مح کیگراف یطراح انیکه ارتباط م

  انیدر م  یآگاه   شیمرتبط و افزا  ستیز  طیبا مح  میتقطور مسبه  یگردشگر  یهاتیکمک کند.فعال  یمقاصد گردشگر  ریبهبود تصو

 یطراح  لیشاخص تحل  ی،اثربخشیشناساست.روش  یضرور  یع یحفظ منابع طب  یبرا  داری پا  یهاوهیدرباره ش  نفعانیگردشگران و ذ

 یدر طراح  مؤثرتر  یهای به توسعه استراتژ  هاافتهیاست.  جیهاونتاو ارائه نمونه   ،یطیمحستیز  یآگاه  یهان یدر کمپ   یبصر  کیگراف

  ط یدر حفاظت از مح  کیگراف  ی منجر و به درک بهتر از نقش طراح  یدر مناطق گردشگر  یزندگ  تیفیک  یو ارتقا  یابیبازار  یهان یکمپ

 کمک کنند. ی عیو منابع طب ستیز

 .ستیز طیمح  ،یبخشیآگاه  دار،یپا  یگردشگر ک،یگراف  یطراح:  ی دیکل  یهاواژه
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 مقدمه 

محیطی برای گردشگری پایدار در ایران دارند. این  های آگاهی زیستطراحی گرافیک بصری نقش بسیار مهمی در کمپینعناصر  

های کلیدی کمک  ها و تصاویر، به جلب توجه مخاطبان و انتقال پیامعناصر با ایجاد جذابیت بصری و استفاده مؤثر از نمادها، رنگ

یادماندنی  سرعت ایده کمپین را منتقل کرده و در عین حال ساده و بهیژه حیاتی است؛ زیرا باید بهوکنند. طراحی لوگوها و نمادها بهمی

ها با  ای باشد که نماد طبیعت و پایداری را به تصویر بکشد. علاوه بر این، همخوانی این طراحیگونه ها نیز باید بهباشند. انتخاب رنگ

ها بر جامعه هدف خواهد شد. در نتیجه، طراحی گرافیک بصری و تأثیر مثبت آن  ها و فرهنگ محلی، موجب افزایش پذیرشارزش 

 .1(1401رویج.،-گوردی و مارین-)واورد تواند به ترویج رفتارهای مثبت نسبت به محیط زیست و تقویت گردشگری پایدار کمک کندمی

که بتواند توجه مخاطب را جلب کند و کنجکاوی او را    ای خلاقانه و جذاب باشد گونهبخشی باید بهطراحی مطالب تبلیغاتی و آگاهی

علاوه،  و اهمیت حفاظت از آن را به تصویر بکشند. به  ایرانهای طبیعی  برانگیزد. این مطالب باید شامل تصاویری باشند که زیبایی

ید در کنار این تصاویر قرار گیرد.  متون کوتاه و تأثیرگذاری که مخاطبان را به مشارکت در حمایت از گردشگری پایدار تشویق کند، با 

های ارتباطی مختلف، اعم از چاپی و دیجیتال، سازگاری داشته صورت دقتی انجام شود تا با کانالهمچنین، طراحی این مطالب باید به

در دسترس مخاطبان  راحتی شود تا اطلاعات بهکند، بلکه موجب میها کمک میتنها به افزایش تأثیرگذاری پیامباشد. این رویکرد نه

تواند به ترویج گردشگری پایدار و حفاظت از های مؤثر میشناسی و پیامها را به عمل وادارد. در نتیجه، ترکیب زیباییقرار گیرد و آن

 .2( 1393)بربا و همکاران.، کمک کند ایرانمحیط زیست در 

روند،  محیطی برای گردشگری پایدار در ایران به شمار میهای آگاهی  عناصر طراحی گرافیک بصری ابزارهای قدرتمندی در کمپین

تواند به جلب توجه مخاطبان و ایجاد  زیرا این عناصر نقش حیاتی در انتقال مؤثر و جذاب پیام کمپین دارند. طراحی مناسب می

ها، نمادها و  . استفاده از رنگها ثبت شودخوبی در ذهن آنمحیطی بههای زیستکه پیامطوری ها کمک کند، بهارتباط عاطفی با آن

ها نه تنها زیبا بلکه معنادار و یادآور اهمیت حفاظت از منابع طبیعی  شود که پیامتصاویر مرتبط با طبیعت و فرهنگ محلی باعث می

می عناصر  این  علاوه،  به  شکلباشند.  به  و توانند  شناسایی  افزایش  موجب  و  کرده  کمک  کمپین  برای  قوی  بصری  هویت    گیری 

تواند به ترویج رفتارهای مثبت نسبت به محیط زیست و تشویق مشارکت تأثیرگذاری آن شوند. در نهایت، طراحی گرافیک بصری می 

 . 3(1400)تورافی.، فعال در گردشگری پایدار منجر شود

از چالش اصلی پیش روی کمپیندر عصر مدرن، یکی  انتمحیطی، بههای زیستهای  پیامویژه در حوزه گردشگری،  های  قال مؤثر 

از آنجا نشأت میآگاهی زیست گیرد که گردشگری به شدت به طبیعت و منابع طبیعی وابسته است و  محیطی است. این چالش 

عنوان ابزاری قدرتمند، نقش محوری حفاظت از این منابع برای ادامه حیات صنعت گردشگری ضروری است. طراحی گرافیک بصری به

تواند توجه  ها، تصاویر و نمادها میکند. استفاده خلاقانه از رنگمحیطی ایفا میمل مثبت نسبت به مسائل زیستدر ایجاد آگاهی و تعا

 
1 (Vallverdu-Gordi & Marine-Roig., 2023) 
2 (Borba et al.,2015) 
3 (Turafy., 2022) 
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آن و  کرده  جلب  را  بهمخاطبان  کند.  ترغیب  زیست  از محیط  حفاظت  درباره  تفکر  به  را  مؤثر میها  گرافیک  طراحی  تواند  علاوه، 

ها برقرار سازد. در نهایت،  تر و معنادارتر با آنیر کند و به این ترتیب، ارتباطی عمیقهای فرهنگی مخاطبان را درگاحساسات و ارزش

   . توانند به ترویج رفتارهای پایدار و افزایش مشارکت جامعه در حفاظت از منابع طبیعی کمک کنندها میاین طراحی 

کمپین در  بصری  گرافیک  زیستطراحی  آگاهی  گردشهای  حوزه  در  ویژه  به  این محیطی  است.  برخوردار  زیادی  اهمیت  از  گری، 

توانند اطلاعات پیچیده را به شکلی نوآورانه و جذاب منتقل کنند. ها نه تنها قابلیت جلب توجه مخاطبان را دارند، بلکه میطراحی 

کند.  وی مخاطب کمک میها، تصاویر، و نمادها به ایجاد ارتباط عاطفی و تأثیرگذاری بیشتر بر راستفاده از عناصر بصری مانند رنگ

ای ارائه  محیطی را به گونههای زیست شناسی و خلاقیت، توانایی دارد تا پیامگیری از زیباییدر واقع، طراحی گرافیک بصری با بهره

 .ها و رفتارهای آنان کمک کند دهد که مخاطب را ترغیب به عمل کند و به تغییر نگرش

محیطی و رفتارهای  ا دقت طراحی شده به عنوان ابزارهای کلیدی برای ترویج آگاهی زیستهای بصری بدر زمینه اکوتوریسم، نشانه

های مثبت را منتقل کنند و به اصلاح رفتارهای محیطی کمک نمایند. به عنوان توانند پیامها میکنند. این نشانهمسئولانه عمل می

زیبایی از  تصاویری  محیط  مثال،  از  حفاظت  نمادهای  طبیعی،  تشویق های  متون  و  میزیست  اتخاذ  کننده  به  را  گردشگران  توانند 

ترغیب کنند  پایدار  نشانه  .رفتارهای  این،  بر  بصری میعلاوه  که های  امروز  دنیای  غلبه کنند. در  فرهنگی  و  زبانی  موانع  بر  توانند 

توانند به عنوان یک زبان جهانی عمل  های بصری میآیند، طراحیهای مختلف به مقاصد گردشگری میها و زبانگردشگران از فرهنگ 

دهد که به مخاطبان  محیطی این امکان را میهای آگاهی زیستکنند که به راحتی قابل درک و پذیرش است. این امر به کمپین 

ت یابی  می توان گفت افزایش آگاهی، تغییر رفتار ، دس  .تری دست یابند و تأثیر بیشتری بر رفتارهای گردشگران داشته باشندوسیع

 به مخاطبان گسترده وتوسعه پایدار مواردی برای اهداف و ضرورت تحقیق هستند همچنین اهداف تحقیق براین اساس می باشد: 

  ست یز  یآگاه  یها  نیکمپ  یاثربخش  شیدر افزا  یبصر  کی گراف  ینقش عناصر طراح  لیو تحل  هیحاضر تجز  قیهدف تحق.    1

 است.  نفعانیگردشگران و ذ نیدر ب یطیمح ستی ز یو شکل دادن به آگاه  یطیمح

 

در گردشگران   زهیانگ  جاد یو ا  ی طیبر رفتار مح  یرگذاری را در تأث  ا یجذاب و گو  یعناصر بصر  تیاهم  نیهمچن  قیتحق  ن یا.  2

  ریو تأث  یآگاه   یها  نیپژوهش بر تعامل مطلوب با کمپ  ن، یکند. بنابرا  ی روشن م  ستیز  طیمسئولانه نسبت به مح  یریگ  میتصم  یبرا

 است.  متمرکز یگردشگر یبرا ستیز طیآنها بر حفظ مح

  -نیمارو    4گوردی م -والوردو  است.رفتهیمحیطی در گردشگری پایدار صورت پذگرافیکی بر آگاهی زیست  یطراح  یهاکنون روشتا

و    یطیمح  قاتیتحقدر مجله    5یطیمح  یآگاه   یها  نیدر کمپ  کی گراف  یطراح  ینقش نشانه شناس (، در پژوهشی1401روج ای )

محیطی برای ترویج  های آگاهی زیستاین مطالعه به بررسی نقش طراحی گرافیک در کمپینمنتشر کرده اند.   6ی بهداشت عموم

-حفاظت از منابع طبیعی و اجتماعی  ها درها بر موفقیت کمپینپردازد و هدف آن شناسایی تأثیر این طراحی گردشگری پایدار می

ها  شناسی در بازاریابی اجتماعی، یک مدل مفهومی ایجاد شده که طراحی گرافیکی کمپیناقتصادی مقاصد است. با استفاده از نشانه

 
4(Vallverdu   )2023Roig E, -Gordi M& Marine– 
5The Role of Graphic Design Semiotics in Environmental Awareness Campaigns  
6Environmental Research and public health  
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 رنه یپ   یمنطقه ا  یعیپارک طب  از7کیولامنتاتگ ایست بل   کند. کمپینمحیطی و حفظ مقاصد مرتبط میرا به آگاهی عمومی زیست

تجزیه و   9 سازی معادلات ساختاری حداقل مربعات جزئیها با تکنیک مدلعنوان مطالعه موردی انتخاب شده است. دادهبه8 کاتالان

نتایج نشان می ایجاد واکنشدهد که نشانهتحلیل شده و  با  عمومی  شناسی طراحی گرافیک  آگاهی  بر  های احساسی و شناختی، 

های برندسازی و بازاریابی مقاصد نیز مورد استفاده  تواند برای بهبود کمپین ثیر دارد. این چارچوب میزیست و حفظ مقصد تأ محیط

 .قرار گیرد

 شنهاداتیارتباط پ   یبرا  یمقصد به عنوان ابزار   ی برندها  یمولفه بصر، در پژوهشی  10(1399ماتیوز زینسکا و همکاران )  -آداموس

شود که هویت تحقیق حاضر بر اساس نظریه بازاریابی مقصد و مفهوم برندسازی آن آغاز میمنتشر نموده اند.    11داریپا  یگردشگر

، گردشگران به دنبال پیشنهادات گردشگری 1980داند. با توجه به اهمیت توسعه پایدار از دهه  بصری برند و نقش لوگو را کلیدی می

وهای واحدهای سرزمینی لهستان از نظر پیام بصری و محتوای آن است تا بررسی کند  پایدار هستند. هدف این مطالعه ارزیابی لوگ

تحقیق از روش تحلیل محتوای علائم تبلیغاتی    .ها وجود دارد یا خیردهند، در آنآیا اجزای طراحی که توسعه پایدار را نشان می

های گردشگری مسئولانه و حفاظت پایدار از  ت، فعالیتاستفاده کرده و بر سه رکن توسعه پایدار در گردشگری تمرکز دارد: طبیع

طور قابل توجهی در لوگوها وجود دارند، اما این بدان معنا  دهد که عناصر طبیعت و میراث تاریخی بهمیراث تاریخی. نتایج نشان می

 . اندطور متعادل به توسعه پایدار پرداخته نیست که پیشنهادات گردشگری به

سومین سمپوزیوم ملی روز جهانی  (، درپژوهشی مطالعه ارزش بیانی رنگ در گرافیک اطلاع رسانی در  1398خسروی و خدری )

لف برای درک سریع و بهتر مخاطب  هدف مقاله حاضر نیز بررسی ارزشهای ارتباط رنگ در فرمهای مختمنتشر نموده است.  گرافیک

در گرافیک اطلاعرسان میباشد. در این راستا نخست به تعریف رنگ و کاربرد آن در فرآیند ارتباط پرداخته و سپس برای انجام این 

را مورد بررسی قرار می دهیم، و به این سوال پاسخ می   گرافیک اطلاع رسانتحلیلی، مفهوم ارزش رنگ در -تحقیق با روش توصیفی

چیست پژوهش حاضر با استفاده از منابع کتابخانه ای،   گرافیک اطلاع رساندهیم که نقش رنگ در برقراری ارتباط با مخاطب در  

بیان می   گرافیک اطلاع رسانیجه حاصل از یافته ها، ارزش بیانی رنگ را در  پایگاه های اطلاعاتی علمی و خبری انجام شده است.نت

ه از رنگ برای تحریک مخاطب در فرآیند ارتباط می تواند نقش مهم تری از دیگر عناصر موجود در آثار داشته باشد.  کند، که استفاد

 .رنگ از اصلی ترین محرک های بصری است بنابراین شناخت رنگ در ارتباط بین گیرنده و فرستنده پیام بسیار موثر است

نیمال بر طراحی پوستر در ایران در فصلنامه هنر تمدن شرق سال هفتم شماره  (، در پژوهشی تاثیر هنر می1398نادری و همکاران )

منتشر شده است. مسئله پژوهش بررسی تاثیرپذیری طراحان پوستر ایران از ویژگی آثار مینیمالیست هاست. روش این تحقیق    26

طراحی پوستر ایران، نسل پنجم طراحان گرافیک از تحلیلی بوده و نتایج حاصل از این پژوهش بیانگر این است که در  –توصیفی  

مینیمالیسم تاثیر پذیرفتند و در برخی از آثار نیز به کار گرفته اند. درحالی که در پوسترهای نسل بعد طراحان گرافیک ایران، گرایش  

ویژگی های هنر ایرانی کمتر    هنری تحت تاثیر مستقیم خصوصیات مینیمالیسم غربی بوده و از-به مینیمالیسم و نشانه های فرهنگی

 استفاده شده است. 

 
7Que la montagne est belle  
8Parc Naturel Régional des Pyrénées catalanes  
9SEM-PLS  

10)2021Matuszyńska et al.,  -(Adamus  
11rsVisual Component of Destination Brands as a Tool for Communicating Sustainable Tourism Offe    

https://civilica.com/l/10286/
https://civilica.com/l/10286/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%DA%A9%20%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%20%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%DA%A9%20%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%20%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%DA%A9%20%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%20%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86/
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(، درکتاب آموزش طراحی پوستر در نشریه موسسه آموزش عالی ناصر خسرو ساوه، فرهنگ صبا  1396کشاورزی و احمدی شیخانی )

اولیه طراحی  های هنری و گرافیکی خوانندگان، مفاهیم این کتاب با هدف ارتقاء مهارتدرنوبت اول به چاپ رسانده است. این کتاب 

های مختلف  ها و تکنیککند. نویسندگان در این اثر به بررسی روشطور جامع تشریح مینگاری را بهگرافیک، از جمله رنگ، فرم و نوع

نمونه تحلیل  با  پوستر میطراحی، همراه  پروژههای موفق  و  مهارتپردازند  تمرین  برای  را  عملی  ارائه میهای  دهند. همچنین،  ها 

گیرد. در مجموع، این  های هنری و اجتماعی و تأثیر آن بر فرهنگ و جامعه مورد بحث قرار میدهای طراحی پوستر در زمینهکاربر

طور مؤثری به تصویر بکشند و در دنیای طراحی پوستر  های خود را به کند تا ایدهکتاب به دانشجویان و طراحان گرافیک کمک می

 .های خود را تقویت کنند توانمندی 

 

 قیروش تحق

 

 است:  ریآن به شرح ز یمراحل اصلاستفاده شده است که  یلیتحل یفیتوص کردیاز روپژوهش حاضر 

 ی آور جمع   یبخشیآگاه   یهانیو کمپ  داریپا  یگردشگر  ک،یگراف  یمرتبط با طراح  اتیمرور ادب  قیلازم از طر  یها. داده1

 هستند. نهیزم نیها و مستندات موجود در اگزارش   ،یها شامل مقالات علمداده نی. اشودیم

 

  ریها، نمادها و تصاومانند رنگ  یعناصر بصر  ،یطیمحستیز  ی آگاه  یهان یدر کمپ  کیگراف  یطراح  ریتأث  ی. به منظور بررس2

 . کند یکمک م یدیکل یها امی نحوه جلب توجه مخاطبان و انتقال پ  یی به شناسا لیتحل نی. اشودیم لیتحل ها ن یموجود در کمپ

 

در مورد    یعموم  یآگاه  شیو افزا  هان یکمپ  تیبر موفق  کیگراف  یطراح  ریتأث  یابیشامل ارز  هشاخص   یاثربخش  ی. بررس3

  یبر رفتارها  ها یطراح  نیا  ری تأث  زانیم  نفعان، یها با گردشگران و ذو مصاحبه  هاینظرسنج  قیاست. از طر  ستیز  طیحفاظت از مح

 . شودیم یبررس یطیمحست یز

 

.  شودیم  جادیا  یعموم  طیو مح  کیگراف  یطراح  انیارتباط م   یبرا  یمدل مفهوم  کیآمده،  دستبه  یهاافتهی. براساس  4

 کمک کند.  یابیبازار یهای ارتباطات و بهبود استراتژ یسازبه شفاف  تواندیمدل م  نیا

 

. شودی ارائه م  یبخشیآگاه   یهان یدر کمپ  کیگراف  یبهبود طراح  یبرا  یشنهاداتیآمده، پ دستبه  جی. در انتها، بر اساس نتا5

 منجر شود.  یدر مناطق گردشگر  یزندگ تیفیک  یمؤثرتر و ارتقا یهای به توسعه استراتژ تواندیم شنهاداتیپ  نیا

 ق ی طور جامع و عمرا به  یطیمحستیز  یو آگاه  کیگراف  یطراح  انی که ارتباط م  دهدیامکان را م  نی به پژوهشگران ا  قیروش تحق  نیا

 کنند.  لیتحل

 

 یافته پژوهش



پژوهش های نوین در علوم انسانی و حقوق  فصلنامه   301-105صفحات -2دوره -1شماره   
Journal of new Researches in Humanities and Law 

ISSN 3060-6101 
 

110 

 

 نشانه های مفهومی 

 

ها به طور کلی به  روند. این نشانهها در ارتباطات انسانی به کار میایدههای مفهومی ابزارهایی هستند که برای انتقال معانی و  نشانه

های زبانی شامل کلمات،  نشانه(.  1402)امجدی و گودرزی،  های غیرزبانیهای زبانی و نشانهنشانه :شونددو دسته اصلی تقسیم می

ها معمولاً در متون نوشتاری کنند. این نوع نشانهنتقل میصورت مستقیم و با استفاده از زبان مها هستند که معانی را به جملات و متن

های  از سوی دیگر، نشانه.  های معنایی زیادی را به همراه داشته باشندتوانند پیچیدگیگیرند و میو گفتاری مورد استفاده قرار می

طور غیرمستقیم ند احساسات و مفاهیم را بهتوانها میها و حتی حرکات بدن هستند. این نشانهغیرزبانی شامل تصاویر، نمادها، رنگ

 ( 1396)دیانت، منتقل کنند و در بسیاری از موارد، تأثیر بیشتری بر مخاطب دارند

 انگاره مفهومی
 

های بصری  ناکارآمدی گرافیک سنتی در پاسخ به نیازهای زمان موجب ظهور مدرنیسم تصویری شد که به بیان عصر ماشین و ایده

های جدید به تحولات مفهومی در طراحی گرافیک انجامید. این تحولات از جنگ جهانی دوم، جستجوی انگارهنوین پرداخت. پس  

بعدی، به طراحی  جای ایجاد اشکال سهتصویرگری به  .کردندها و مفاهیم را نیز منتقل میرسانی داشتند بلکه ایدهتنها جنبه پیامنه

پایان تبدیل شد.  ها و تصاویر بیای از فرمیمه دوم قرن بیستم، هنرهای بصری به کتابخانهفیا و تلفیق واژه و تصویر پرداخت. در نکل

های هنری مانند کوبیسم و سوررئالیسم و تأثیر رنگ و فرم، به الهام طراحان گرافیک کمک کردند تا بیان شخصی بیشتری جنبش

میا از  را  بصری  ارتباطات  و  زیبا  هنرهای  بین  مرزهای  و  کنند  بردارندپیدا  آلمان،   .ن  و  لهستان  جمله  از  مختلف،  کشورهای  در 

های مفهومی به طراحی متمایز تبدیل شد. اهمیت تصاویر مفهومی در نیمه دوم قرن بیستم به عوامل متعددی وابسته  تصویرسازی 

ها و  تغییر داد. پیچیدگی ایدهبود، از جمله تأثیر هنر مدرن بر فرهنگ عامه و ظهور عکاسی و ویدئو که مستندنگاری هنر گرافیک را  

شود که تأثیر بیشتری نسبت به تصاویر  هیجانات سیاسی و اجتماعی در آثار هنرمندان گرافیک از طریق تصاویر نمادین منتقل می

 (.1392)آذری و ژیانی، روایتی دارند

 

 14سمبل، 13شاخص ، 12آیکون
 

شناسی و نقد فرهنگی  شناسی، انسانعنوان ابزاری تحلیلی از طریق زبان بیستم بههاست و در قرن شناسی مطالعه کارکرد نشانهنشانه

شناسی ساختاری و پساساختاری در ادبیات و هنر مرتبط است. طراحان از شناخته شد. این حوزه به رسوم و تفکرها در فلسفه، انسان

برای خلق فرمنشانه ارتباطادار و مطالعه نشانههای معنیشناسی  استفاده میها و  پیرس    .کنندت موجود  و چارلز  15چارلز سندرز 

 
12Icon  

13Index  
14Symbol  

15Charles Sanders Peirce  
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ها شباهت فیزیکی به ایده دارند )مانند طرح یک  آیکون .آیکون، شاخ و سمبل :اندها را مشخص کردهسه گونه اصلی نشانه  16موریس

های انتزاعی هستند که هیچ شباهتی  ها نمادکنند )مانند تصویر یک میوه(، و سمبلها به یک موضوع یا رویداد اشاره میدرخت(، شاخ

ها  ها نماینده انتزاعی مفهومها نمایی از ایده و سمبل ها تصویری از ایده، شاخبه مفهوم خود ندارند )مانند کلمه درخت(. در واقع، آیکون

منظور ترویج گیاهخواری  ه  همجواری و انطباق شمایلی از انسان و حیوان در پوستر؛ ب(  1(. در تصویر )1396)عالمی وهمکاران،  هستند

انطباق نمایهای از انسان بر نمایهای از حیوان در طراحی پوستر که در حمایت از حقوق (  2و در تصویر )  در حمایت از حقوق حیوانات

 نشان داده شده است. حیوانات

 

 

 
ری در حمایت از حقوق منظور ترویج گیاهخواه همجواری و انطباق شمایلی از انسان و حیوان در پوستر؛ ب. 1تصویر 

 (1400)صداقت و احسنت،حیوانات

 

 
)صداقت و  انطباق نمایهای از انسان بر نمایهای از حیوان در طراحی پوستر که در حمایت از حقوق حیوانات. 2تصویر

 (1400احسنت،

 

 ی نظر زبان  ازی  معان
 

 
16Charles Morice  
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ها به  گوید که یکی از این ریشهکند. او میها معرفی میبرای این واژه  دو ریشه اصلیرا  ابن فارس به تحلیل مفهوم دلالت و هدایت  

کند، در حالی که ریشه دیگر به اغتشاش و  شود که به نوعی علم و آگاهی را منتقل میای خاص مربوط میاشاره به چیزی با نشانه

تواند هم به معنای راهنمایی و هدایت افراد به سمت حقیقت باشد و هم  اشاره دارد. به عبارت دیگر، دلالت میعدم وضوح در آن چیز  

عنوان دهد در زبان، دلالت بهکند که نشان میبه معنای ایجاد ابهام و سردرگمی. ابن فارس همچنین به نظریه الجوهری اشاره می

ها و کلمات در ارتباطات انسانی و فرآیند فهم و شناخت  د. این تحلیل بر اهمیت نشانهکنمنبعی برای هدایت در مسیر درست عمل می

دهد که هدایت، به معنای راهنمایی و حمایت از دیگران در مسیر صحیح، امری اساسی در تعاملات اجتماعی  تأکید دارد و نشان می

 .17(1400)سوهیندرا و همکاران.،است

 

 یاز نظر فنمعانی  
 

اند که بر مطالعه معنا تمرکز دارد. این علم به بررسی نظریه معنا،  عنوان دانشی تعریف کردهدانشمندان نوگرایان علم اشاره را به برخی  

تنها به خود معنا، بلکه به فرایندهایی  عبارتی، علم دلالت نهپردازد. بهشرایط لازم برای انتقال مفهوم از طریق نمادها و ارتباطات می

شوند، توجه دارد. این تعریف به نوعی مترادف با مطالعه معنا در معنای کلی آن است و به  گیری و انتقال معنا میبه شکلکه منجر  

عنوان یک رشته علمی، به تحلیل جستجوی مفهوم و نحوه درک آن در ارتباطات انسانی اشاره دارد. به این ترتیب، علم دلالت به

تر از زبان و ارتباطات انسانی را پردازد و اهمیت آن در درک دقیقمعنا در زبان و ارتباطات میتری از چگونگی ایجاد و فهم  عمیق

 .18( 1402)ریادینگ و روکسبورگه.، دهدنشان می

 

 ینظر زبان  از  ک یگراف  یطراح
 

هدف دارد. این نوع    عنوان بخشی اساسی از فرآیند ارتباط بصری، نقش مهمی در برقراری ارتباط مؤثر با مخاطبطراحی گرافیک به

کند که پیام  ای بیان میگونه هایی را بهها، نمادها و تصاویر، مفاهیم و ایدهها، رنگگیری از عناصر مختلفی چون فونتطراحی با بهره

زبان،   ای در درکهای پیشرفتهفهم برای گیرندگان منتقل شود. برای تحقق این هدف، طراحان گرافیک به مهارت طور واضح و قابلبه

زیبایی بین  مناسبی  تعادل  باید  حال  عین  در  و  دارند  نیاز  بصری  ارتباط  برقراری  اصول  و  کنند.  فرهنگ  برقرار  عملکرد  و  شناسی 

همچنین، طراحی گرافیک باید با اصول کلی طراحی و اهداف ارتباطی خاص سازگار باشد تا اثربخشی بیشتری داشته باشد. به این 

 

17 (Suhendra et al., 2022) 

 

18 (Reading & Roxburgh., 2024) 
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تواند به  کند و میعنوان یک عنصر کلیدی در ساخت هویت برند و تقویت تعامل با مخاطب هدف عمل میترتیب، طراحی گرافیک به

 .19( 1395)والکر،گیری ارتباطات معنادار و ماندگار کمک کندشکل

 

 یاز نظر فن  ک یگراف  یطراح
 

های خاص به مخاطبان از آن استفاده پیامعنوان یک وسیله بصری، ابزاری است که طراحان برای انتقال  طراحی گرافیک به

طور مداوم تکامل  گرداند و با پیشرفت بشر و تغییرات فرهنگی، بههای خود را به دوران باستان برمیکنند. این هنر و علم، ریشهمی

ه از خلاقیت و نوآوری، تواند با استفادهای مختلف قرار دارد و هر طراح میها و سبکیافته است. طراحی گرافیک تحت تأثیر فرهنگ

تواند  کند، بلکه میها کمک میتنها به زیبایی ظاهری آنها نههای متنوعی بیان کند. این تنوع در طراحیها و مفاهیم را به شیوهایده

ک ابزار ارتباطی، تنها به عنوان یتأثیر عمیقی بر درک و ارتباط مخاطب با پیام مورد نظر داشته باشد. به این ترتیب، طراحی گرافیک نه

 .20(1395)دابنیر وهمکاران.،کندای برای ابراز خلاقیت و انتقال فرهنگی نیز عمل میعنوان یک وسیله بلکه به

 

 ی بصر  کیگراف  یطراح  تیاهم

 تیاهم مفهوم
 

کاربرد سیگنال و  اهمیت  بررسی  به  دلالت  انسانی میعلم  ارتباطات  در  زبانی،  چه  و  بصری  چه  تفسیها،  و  این پردازد  ر 

دهد. این علم شامل عناصر کلامی نظیر حروف،  بندی مورد تحلیل قرار میها را در محصولات ارتباطی مانند تبلیغات و بستهسیگنال

پیام طور هدفمند در فرآیند طراحی  های قلم است که بهها و سبکها، شکلها، و همچنین عناصر غیرکلامی مانند رنگکلمات و 

ها بسته به زمینه فرهنگی های قوی و مؤثری برای مخاطب ایجاد کنند. تفسیر این سیگنالاند تا سیگنالغام شدهمفهومی و گرافیکی اد

های متفاوتی  های مختلف معانی و برداشتکه یک پیام ممکن است در فرهنگطوری ای که در آن قرار دارند، متغیر است، بهو تاریخی

گران ضروری است تا  ها برای طراحان و ارتباطهای مرتبط با آنها و زمینهز این سیگنالداشته باشد. به این ترتیب، درک عمیق ا

 .21(1397)آمبروسی وهمکاران.، بتوانند ارتباطات مؤثری را ایجاد کنند و تأثیرگذاری بیشتری بر مخاطبان داشته باشند

 

19 (Walker, 2017) 

 

20 (Dabner et al., 2017) 

 

21 (Ambrose et al., 2019) 
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عنوان ابزاری ضروری برای حیاتی دارد و بههای گردشگری پایدار نقش  طراحی گرافیک بصری در آگاهی محیطی و کمپین

هایی است  ها و فونتشود. این طراحی شامل عناصر بصری، گرافیک، رنگحفظ محیط زیست و ترویج گردشگری پایدار شناخته می

توجه مخاطبان تواند  استفاده مؤثر از این عناصر می(.  1402)فرخنده وهمکاران،شوندطور هدفمند در مطالب آگاهی استفاده میکه به

زیست ترغیب کند. همچنین، طراحی گرافیک بصری میرا جلب کرده و آن از محیط  اهمیت حفاظت  درباره  تفکر  به  را  تواند  ها 

فهم منتقل کند که موجب ارتقاء آگاهی عمومی و تغییر رفتارهای اجتماعی شود. به این  ای جذاب و قابلگونههای کمپین را بهپیام

تواند به بهبود تصویر مقاصد گردشگری کند و میها عمل میعنوان یک عنصر کلیدی در موفقیت این کمپین افیک به ترتیب، طراحی گر

 . 22(1400)بیستلی و مکنیلی.،و افزایش مشارکت جامعه در حفاظت از منابع طبیعی کمک نماید 

انتقال   های روشن و قدرتمند درباره محیط  پیامطراحی گرافیک بصری اهمیت زیادی در جلب توجه مخاطبان هدف و 

محیطی تواند علاقه مخاطبان را به مسائل زیست زیست و گردشگری پایدار دارد. با استفاده مؤثر از عناصر بصری، این طراحی می

ن ابزاری کلیدی عنواها را به اتخاذ اقداماتی برای حفظ محیط زیست ترغیب نماید. به این ترتیب، طراحی گرافیک به تحریک کند و آن

  ی بصر  کیگراف  یطراح  تیاز عناصر مهم در اهم  ی ک ی  .کنددر ترویج آگاهی و تغییر رفتارهای مثبت نسبت به محیط زیست عمل می

  ط یاز مح  یداشته باشند. به عنوان مثال، رنگ سبز نماد  یمختلف  ی توانند نمادها و معان  ی مناسب است. رنگ ها م  یاستفاده از رنگ ها

 .23( 1400)هامدن،شود یدر نظر گرفته م  یاردی و پا ستیز

و   یقو یداری و پا یطیمح ستیمسائل ز ش یقدرتمند، نما ی ها  امی انتقال پ  یبرا ریو تصاو  کیاستفاده از گراف ن، یعلاوه بر ا

فونت    می باشد.   ها  انوسیو حفظ اق  یزگینشان دادن ضرورت حفظ پاک  یرااز ساحل آلوده به زباله ب  یر یاستفاده از تصو  است وموثر

و نامشخص دارد   دهیچیپ  یاجتناب از فونت ها  نیخواندن و همچن  یارتباط موثر، واضح و آسان برا  یدر برقرار  ینقش مهم  نیهمچن

(  برای 3. همانند تصویر )24(1399)خان و همکاران.،  همه مخاطبان واضح و قابل درک است  ی دهد که متن برا  ی م  نانیو اطم

طراحی شده اند به این معنا که شما در یک موقعیت اضطراری نمی توانید آهسته عمل کنید. برای سیاره زمین   25WWFسازمان  

گرایانه، انسان معاصر را به تفکر  های طنز و تصاویر شمایلی و واقعاین سه پوستر با استفاده از آرایه همین الان دست به کار شوید!  

ای است که اهمیت واکنش سریع  گونهکنند. طراحی پوسترها بهمحیطی دعوت میع زیستدرباره وضعیت بحرانی کره زمین و فجای

محیطی کند. در حالی که ممکن است در نگاه اول ارتباطی با مسائل زیستصورت ملموس به مخاطب منتقل میها را بهبه این چالش

کنند و او را به بررسی رفتارها و باورهای خود در  تأمل می  ای مخاطب را وادار بهطور هوشمندانه های موجود بهنداشته باشند، متن

کند، بلکه احساس مسئولیت  گرایانه، نه تنها توجه را جلب میکنند. این رویکرد، با ترکیب طنز و تصاویر واقعقبال طبیعت تشویق می

 . نمایدرا در برابر آینده کره زمین تقویت می

 
22)2022(Bestley & McNeil.,   

 
23)2022(Hamdan.,   

 
24)2021(Khan et al.,   

 
25World Wildlife Fund  
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 . مفهوم اهمیت 3تصویر

 

 یآگاهو   یابرزیا
 

آورد.  های تبلیغاتی به دست میشود که یک فرد از کمپینها و احساساتی اطلاق میای از برداشتتجربه بازاریابی به مجموعه

گیرد، اما همچنین باید به عوامل اجتماعی این تجربه معمولاً تحت تأثیر طراحی مؤثر کمپین و عناصر بصری و مفهومی آن شکل می

های آگاهی  ویژه در زمینه گردشگری و حفاظت از منابع طبیعی، کمپینگذارد، توجه کرد. بهخاطب تأثیر میو محیطی که بر روی م

ها به منظور بهبود درک گردشگران و ساکنان از مناطق  این کمپین.  26( 1401)فخری،  توانند نقش بسزایی ایفا کنند هدفمند می

های ملی آگاهی کمتری دارند، معمولاً نگرش  های پارکاند که افرادی که از ارزش دادهشوند، زیرا تحقیقات نشان طبیعی طراحی می

توان تجربه بازاریابی  های آگاهی و مفاهیم بازاریابی، میتری نسبت به حفاظت از منابع طبیعی دارند. با ایجاد پیوند میان کمپینمنفی

تنها به افزایش شناخت و قدردانی از  تماعی گسترش داد. این رویکرد نهپذیری اجمحیطی و مسئولیترا با هدف ارتقاء آگاهی زیست

تری نسبت به حفاظت از این منابع در بین مخاطبان منجر گیری نگرش مثبتتواند به شکلکند، بلکه میمنابع طبیعی کمک می

 ی زندگیست( نشان داده شده است. ( ارزیابی و آگاهی )تخریب محیط زیست نابود4. در تصویر)27( 1401)گارمیسچ و پوهن.، شود

 

 
26)2023(Fakhry.,   
27)2023(Gamisch & Pöhn.,   
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 . ارزیابی و آگاهی 4تصویر 

 

  ،یمفهوم گسترده تر از آگاه کیمثبت در رفتار مخاطبان خود در  راتییتغ زهیانگ جادیا  یبرا نیکمپ ییطور خاص بر توانا

  ی هان یکمپ  یطراح.  28(1390وهمکاران.،)بازو  گذارد  ی م  ریتأث  ، یآگاه   ی ها  نیو کمپ  یاجتماع   یابیدر چارچوب بازار  یاز جمله آگاه

از    یآگاه   شیافزا  ای  یمقاصد گردشگر  غیمخاطبان، اعم از تبل  ی احساس  یهاواکنش  ختنیدر برانگ  ی نقش مهم  یو ارتباط  یغاتیتبل

ستفاده  مثبت ا  یاحساس  یهاپاسخ  ختنیبرانگ  یبرا  یقیها و موسجلوه  ر، یمانند تصاو  ی کیگراف  یدارد. عناصر طراح  ی مسائل اجتماع 

  ی م  ی عموم  ی آگاه   یها  نیکمپ دار،ی توسعه پا  نهیدر زم  ن، ی. علاوه بر اگذاردیم  ر یمخاطب تأث  یعلاقه و تجربه شناخت  ر که ب  شوند یم

 یطراح  ی از نشانه شناس  یها به عنوان بخش  کینفوگرافیتمرکز کنند. ا  یطیمح  ستیز  ی مثبت و آگاه  یرفتار  راتییتغ  یتوانند بر ارتقا

( یک پوستر 5. در تصویر )29( 1401رویج.،-گوردی و مارین-)واوردهدف موثر هستند  خاطبانبه م  یطیمح  ستیدر انتقال مسائل ز

 ( نشان داده شده است. شهرداری تهران برای حفظ محیط زیستگزیده اقدامات )اینفوگرافیک 

 
28)2012(Bazzo et al.,   

 

29 (Vallverdu-Gordi & Marine-Roig., 2023) 

 

https://hsenk.ir/%d8%a7%db%8c%d9%86%d9%81%d9%88%da%af%d8%b1%d8%a7%d9%81%db%8c%da%a9-%da%af%d8%b2%db%8c%d8%af%d9%87-%d8%a7%d9%82%d8%af%d8%a7%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%b4%d9%87%d8%b1%d8%af%d8%a7%d8%b1%db%8c-%d8%aa%d9%87/
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 (URS1)اینفوگرافیک . 5تصویر  

 

مخاطب و   یو شناخت  یعاطف  ،یحس  تجربه گذاردیم  ر یبر آن تأث  یتوجهطور قابلبه  یکی گراف  نیکمپ  یطراح  یناسشنشانه

  ک ی نفوگرافیا  ی. طراحایران پیشنهادمیشوددر    داریپا  یدر مورد گردشگر  یآگاه  نیکمپ  یبرا  کینفوگرافیا  کیحفظ مقصد  نیهمچن

طرح روشن    نیاست. هدف ا  استدر    داریپا   یدر مورد گردشگر  یآگاه   نیانتشار اطلاعات مربوط به کمپ  یموثر و جذاب برا  یروش

مزا اصل  ایکردن  اهداف  افزا  نیکمپ  یو  اهم  یآگاه   شیو   ی در صنعت گردشگر  یو فرهنگ محل  ستیز  طیحفظ مح  تیدر مورد 

 ی شامل عناصر بصر   تواندیم ایران  در    داریپا   ی گردشگر  ی آگاه  نیکمپ  یبرا  کینفوگرافیا  یطراح.  30( 1400)بیستیلی و مکنیلی.،است

تواند شامل    ی م  کینفوگرافیا  نی آسان و ساده منتقل کند. ا  یاوهیها و نمادها باشد تا اطلاعات را به شرنگ  ر،یمانند تصاو   یمختلف

  داریپا   یگردشگر  یها برا  وهیش  نیبهتر  ،ی و فرهنگ  یستیحفظ تنوع ز  تی، اهمایراندر    داری پا  یگردشگر  ی در مورد مکان ها  ی اطلاعات

و    اق یو حس اشت  کندیرا منعکس م  عتیمناسب باشد که طب  یها بر استفاده از رنگ   دیتمرکز با  ک، ینفوگرافیا  یباشد. هنگام طراح

نشان داده شده    یرازطراحی اینفوگرافیک گردشگری برای ش(  6. در تصویر )31(1394)دونلاپ و لوویندال.،دهدیم  شیعلاقه را افزا

 است.

 
30)2022(Bestley & McNeil.,   

 
31)2016(Dunlap & Lowenthal.,   

 

https://hsenk.ir/%d8%a7%db%8c%d9%86%d9%81%d9%88%da%af%d8%b1%d8%a7%d9%81%db%8c%da%a9-%da%af%d8%b2%db%8c%d8%af%d9%87-%d8%a7%d9%82%d8%af%d8%a7%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%b4%d9%87%d8%b1%d8%af%d8%a7%d8%b1%db%8c-%d8%aa%d9%87/
https://hsenk.ir/%d8%a7%db%8c%d9%86%d9%81%d9%88%da%af%d8%b1%d8%a7%d9%81%db%8c%da%a9-%da%af%d8%b2%db%8c%d8%af%d9%87-%d8%a7%d9%82%d8%af%d8%a7%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%b4%d9%87%d8%b1%d8%af%d8%a7%d8%b1%db%8c-%d8%aa%d9%87/
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 طراحی اینفوگرافیک گردشگری برای شیراز . 6تصویر

 

  د یاستفاده کرد. متن با   نیمهم کمپ  ام یو انتقال پ   ی دیکل  م یمفاه  ی شفاف ساز  یبرا  ا یتوان از متون گو  یو رنگ، م   کیعلاوه بر گراف 

ها فونت  از  و  باشد  خواندن  قابل  و  برا  ی واضح  کل  یمختلف  متون  کردن  دست  ی دیبرجسته  استفاده    ی ابیو  نظر  مورد  تمرکز  به 

 ی برا  یحیتوض  یهاو برچسب   ی دیها، نکات کلمختلف مانند سرفصل  ی متن  ی هااستفاده از قالب  ن، یبر ا  علاوه.  32(1401)فاخری،کند

  ک ی نفوگرافیا  یو آمار مربوطه را در طراح  ی گنجاندن منابع اطلاعات  تیاهم  دیتر کردن آن. ما نبا اطلاعات و شفاف  یبهبود سازمانده 

  یساده و قابل فهم، به اطلاعات ارائه شده اعتبار م  یا وهینشان دادن اعداد و ارقام مهم به ش ی. استفاده از نمودارها برامیریبگ دهی ناد

 .33( 1397)چن و همکاران.، کند یرا روشن م داری پا  یط با گردشگرموضوعات مرتب تیبخشد و اهم

به مخاطب    امیانتقال مؤثر پ   یبرا  یقو  ریتوان تأث  ی، مایراندر    داریپا  یگردشگر  یآگاه  نیکمپ  یبرا  کینفوگرافیا  یاستفاده از طراح  با

در   یآگاه  شیافزا یبرا ی ها و مطالب چاپ  ت یوب سا  ،یاجتماع  یرسانه ها  قیاز طر کینفوگرافیا عی توان با توز یرا م  نیا کرد.  جادیا

 
32)2023(Fakhry,   

 
33)2019(Chen et al.,   
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حال کاوش در   نیو در ع  یو فرهنگ محل ستیز  طیمردم به مشارکت در حفظ مح قیو تشو ایراندر  داریپا یگردشگر تیمورد اهم

  جادیباعث ا  تواندیم  کینفوگرافیا  یطراح  یهاتیآورد. . استفاده کامل از قابل  دستبه    ایران  یفرهنگ  راثیو م  یعیطب  یها  ییبایز

اینفوگرافیک / شاخص کشورهای  (  7. در تصویر)34( 1392)هیلر و لاندرس.،  مطلوب شود  ریبه تأث  دنیعلاقه، جذب مخاطب و رس

 نشان داده شده است. جهان در حفاظت از محیط زیست 

 

 

اینفوگرافیک / شاخص کشورهای جهان در حفاظت از محیط زیست . 7تصویر  

 

 بحث

 (1)   نمونه
 

(نشان داده 8( در تصویر )1نمونه موردی )  کینفوگرافی)مرداب ها( با استفاده از ا  یگردشگر  یبرا  یبخش  یآگاه  نیکمپ

 شده است. 

 

 

 
34)2014(Heller & Landers.,   
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 . مشخصات پوستر گردشگری )مرداب ها( 1جدول

 

 

 

 
 )مرداب ها(  یگردشگرپوستر  . 8تصویر 

 

 پوستر   لیو تحل  هیتجز
 

بگذارد.    نندهیبر ب  ی عاطف  ریکند و تأث لیتبد  بایز  یاثر هنر  کیشود آن را به    ی است که باعث م  یعناصر متعدد   یپوستر دارا   یطراح

  یم  ریبه مرکز تصو  راکند و چشم    ی م  جاد یا  یاست، تعادل بصر نییقرار گرفته در پا قیآب و آسمان با قا  نیکه نشان دهنده تعادل ب

 )مرداب ها(  یگردشگر نام پوستر 

 چاپ یطراح ک،یگراف یطراح ی تکنولوژ

 نیزایندیفتوشاپ، ا نرم افزار 

 ک ینفوگرافیپوستر ا ی نوع طراح

طراحی   یگردشگر یبرا یبخش ی آگاه نیکمپ یهدف از طراح

 مرداب
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  یرسد، در حال  یبه نظر م  کی نزد  قیدهد که قا  یمشهود است و به صحنه عمق م  یبه طور قابل توجه  یدر طراح  ویکشاند. پرسپکت

 کنند.   یم  جادیرسند و حس سه را ا  یکه پرندگان و افق دور به نظر م

به   یا هیسا یو جلوه ها دیآ یکه ظاهراً از افق م  یبا نور د،یافزا ی م  ییو واقع گرا یبه صحنه سرزندگ هینقش نور و سا   یابعاد یفضا

 بخشد.  یآب م یرو یدهد و درخشش یم  قیقا

حس   جادیا  ی در درجه اول برا  یو نارنج  ییگرم مانند طلا  یاستفاده شده است و رنگ ها  یدر طراح  یاز رنگ ها به طرز ماهرانه ا

تضاد    قیقا   یبرا  رهیفاده از رنگ تاست  ی و داریو پا  عتیطب  نشان دادن  یگرما و آرامش استفاده شده است. رنگ سبز رنگ سبز برا

آرامش و ثبات    انگریب  یاست که خطوط افق  ه استفاده شد  یدر طراح  زین  یکند. از خطوط  یم   جادیگرم صحنه ا  ی با رنگ ها  ییبایز

را به همراه   یکنند. حرکت در صحنه حس زندگ  یبه سمت آسمان را القا م  لیو م  یحس بلند  ی که خطوط عمود  یاست، در حال

  اب که از انتخ  زدیانگ  یحس آرامش و وضوح را برم  ینقاش  نیدهد. ا  یم  میاز امواج ملا  یپرندگان در حال پرواز و انعکاس آب حس

تواند به ترغیب  می  از طریق ارائه اطلاعات و آمار، این اثر هنریو   شود  ی م  ی استفاده شده ناش  یو رنگ ها  ینورپرداز  کیموضوع، تکن

  خیمنحصر به فرد و تار  یعیطب  ییبایز  لیمرداب ها به دل  ن یا  .های مسئولانه و حفظ محیط زیست کمک کندگردشگران به انتخاب

 شوند. یمحسوب م یزیشگفت انگ یگردشگر ی مکان ها ، یفرهنگ یغن

 
 به مرداب ها   محیطی برای گردشگری پایدار با تمرکز بر پوستر مربوطزیستحلیل نقش پوسترهای گرافیکی در ارتقاء آگاهی  ت  -2جدول  

 عنصر نقش و تأثیر محیطیارتباط با آگاهی زیست

 عکس منظر طبیعی  جذب توجه و افزایش حس زیبایی طبیعت ها ترویج حفاظت از محیط زیست و زیستگاه

 کشتی در آب ارتباط انسان با طبیعتنماد سفر و  ها اهمیت حفاظت از منابع آبی و اکوسیستم 

دهنده تنوع زیستی و سلامت نشان آگاهی از اثرات تغییرات اقلیمی بر حیات وحش 

 اکوسیستم 

 پرندگان در آسمان

 رسانی های اطلاعنوشته  محیطیانتقال اطلاعات و آمار زیست آموزش عمومی و تشویق به رفتارهای پایدار

اکوسیستم و بهبود کیفیت نقش گیاهان در حفظ 

 هوا

محیط زیست و فضای   دهنده اهمیت حفظ پوشش گیاهی نشان

 سبز 

سازی حفاظت از محیط تأکید بر محلی اهمیت مشارکت جامعه در حفاظت از منابع طبیعی 

 زیست 

 نقشه و اطلاعات محلی 

 

 

 (2نمونه )

 

(  9( در تصویر )2نمونه موردی )  کینفوگرافیاستفاده از ا( با  ارومیه  اچهی)در  ایراندر    یگردشگر  یبرا  یبخش  ی آگاه  نیکمپ

 نشان داده شده است. 
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 مشخصات پوستر گردشگری در ایران )دریاچه ارومیه( -3جدول

 

 

 

 

 

 

 
 دریاچه ارومیه( ) ایراندر  یگردشگرپوستر  .9تصویر

 

 پوستر   لیو تحل  هیتجز

 

  ک یخاص در    یها  ی ژگیو یپراکندگ ای خاص    ییایجغراف  تیموقع  ک یاست که معمولاً    ارومیه    اچهینقشه در  یدر طراح  یاصل  عنصر

  ستیمناطق ز  ای ها    نیشده است که نشان دهنده انواع مختلف زم  یزیمختلف رنگ آم  ی دهد. نقشه با رنگ ها  ی منطقه را نشان م

 دهد. مشخصه آن رنگ سبز است که  ی را نشان م ق یقا  کیو  یآب  ی درختان، بدنه ها د مانن یطیعناصر مح  ریتصو نیاست. ا یطیمح

طب نماد  مح  عتیمعمولا  م  طیو  از سبز  برجسته  استفاده  طب  یاست.  دهنده  نشان  آب  یکشاورز  عتیتواند  رنگ  آب    یبرا  یباشد. 

نقشه نشان   یرا بر رو  یخاص  یمکان ها  ای  میتواند مفاه  ی ماست. وجود نمادها    یآب   یهابدنه  ای  ها اچهیها، دردهنده رودخانهنشان

ارائه اطلاعات   یگونه آثار برا  نی. متن مورد استفاده در ایعیطب  ریذخا   ای  یکشاورز  یها  تیفعال  ،یدن ید   یدهد، مانند شهرها، مکان ها

 ( دریاچه ارومیه) ایراندر  یگردشگر نام پوستر 

 چاپ یطراح ک،یگراف یطراح ی تکنولوژ

 نیزایندیفتوشاپ، ا نرم افزار 

 ک ینفوگرافیپوستر ا ی نوع طراح

 اچهیدر در داری پا یگردشگر یبرا ی آگاه نیکمپ یهدف از طراح

 ستیز ط یحفاظت از مح یو طراح ارومیه
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دهد مخاطب    یدارد، که نشان م  وجود  انگلیسیرسد که متن    یمورد، به نظر م  نیموضوع ارائه شده است. در ا  ایدر مورد نقشه    قیدق

قابل درک و از    یبه راحت  یا  وهیشده است تا اطلاعات را به ش  یطرح با دقت طراح  ن یرسد ا  ی زبانان است. به نظر م  لیسی انگ  هدف 

.  کند  یآسان م  نندهی ب  یبه کار رفته در ارائه اطلاعات، درک مطلب را برا  یو سازمانده  دمانیجذاب ارائه کند. از نظر چ  ینظر بصر

مختلف با اطلاعات تعامل داشته   یهابه روش دهدیها وجود داشته باشد که به کاربر اجازه مدکمه ای  وندهایمانند پ  یاگر عناصر تعامل

موضوع   کی  یاقدامات خاص برا  قیتشو  ایبا هدف انتشار دانش    ،ی آگاه  شیافزا  ای   یخدمت به هدف آموزش  ،یباشد، هدف از طراح

  ی آگاه  نیکمپ  کیاز    یدهند که ممکن است بخش  لیرا تشک  یقطعه رسانه ا   کیتا    ند یآ  یعناصر گرد هم م  نیخاص است. . همه ا

  یی نمادگرا  یرسد که طرح دارا  ی ارائه شده، به نظر م  حاتیبر اساس توض  باشد.   ایران مدنظر در    داریپا   یگردشگر  یبرا  یآموزش  ای

 . است ستیز طیو حفاظت از مح یداریمرتبط با موضوع پا

 

 
 محیطی برای گردشگری پایدار با تمرکز بر پوستر مربوط به دریاچه ارومیه پوسترهای گرافیکی در ارتقاء آگاهی زیستحلیل نقش  ت  -4جدول  

 عناصر پوستر نقش و تأثیر محیطیارتباط با آگاهی زیست

افزایش درک بیننده از جغرافیا و اهمیت این 

 منطقه 

ارائه اطلاعات بصری و جذاب در مورد دریاچه و 

 اطراف آن 

نقشه و طراحی 

 گرافیکی

تشویق به حفاظت از منابع طبیعی و  

 های محلی اکوسیستم 

 تصاویر و نمادها  های طبیعی نشان دادن تنوع زیستی و زیبایی

محیطی و ضرورت افزایش آگاهی از مشکلات زیست

 اقدامات 

ارائه آمار و حقایق درباره وضعیت دریاچه و  

 تهدیدات آن

 اطلاعات آماری 

صورت  رغیب به تعامل و بازدید از این مناطق بهت

 پایدار

ها و طراحی  رنگ جلب توجه و ایجاد حس مثبت نسبت به طبیعت

 جذاب

ارتقاء آگاهی نسبت به تأثیرات گردشگری بر محیط 

 زیست 

توضیح درباره رفتارهای پایدار و حفاظت از 

 محیط زیست 

 های آموزشیپیام

های مسئولانه و راهنمایی گردشگران به انتخاب

 پایدار

 نقاط گردشگری های پایدارهای گردشگری و فعالیتمعرفی جاذبه

 

 ( 3نمونه )

 

( در تصویر  3نمونه موردی )  کینفوگرافیبا استفاده از ا  ایراندر    خوزستاندر    یگردشگر  یبرا  یبخش  ی آگاه  نیکمپ  کی

 ( نشان داده شده است.10)
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 . مشخصات پوستر گردشگری در ایران )خوزستان( 5جدول

 

 

 

 

 

 

 

 
 پوستر گردشگری در ایران )خوزستان(  .10تصویر 

 

 پوستر   لیو تحل  هیتجز

 

خوزستان    و تمدن منطقه  یباشد که هدف آن برجسته کردن معمار  یآموزش  شگاهینما  ا یموزه    کیاز    یطرح بخش  ن یرسد ا  ی نظر م  به

که در    ده یمعبد سر به فلک کش  ی است، نوع   گوراتیز  هیاست که شب  ریساختمان در مرکز تصو  کی بارز ماکت بزرگ    ی ژگیاست. و

  یاصل  ی آن را به نقطه کانوندر مرکز قرار گرفته است و    گوراتیمدل ز  ،یساخته شده است. از نظر هنر  قهمنط  ن یدر ا  م ی قد  یزمان ها

در سراسر    یرسد و به خوب  یبه نظر م  یعیطب  یکند. نورپرداز  یمنطقه جلب م   خیبنا در تار  نیا  تی کند و توجه را به اهم   یم  لیتبد

را مبهم کند،    شگرینما  یکه ممکن است جنبه ها  زیت  یها  هیسا  جادیبدون ا  ار  اتیدهد تا جزئ  یشده است، و اجازه م  عیصحنه توز

کند و استفاده    یعمل م  یخیو تار  ییایجغراف  نهیارائه زم  یبرا  یعنصر کمک   کیبه عنوان    نهیبه وضوح مشاهده شود. نقشه در پس زم

 . دکن  یکمک م یبخشد و به انتقال اطلاعات به صورت بصر ی م یاز نقشه ها بعد آموزش

گرم به    یها هماهنگ است. رنگ ها  شگاهینما  یخیتار  تیدارد و با ماه  یو خاک   یعیبه طب  لیاز رنگ ها محدود است و تما  استفاده

  ات یو قطعات اطراف آن به جزئ  گوراتیرسد در ساخت مدل ز  ی به نظر م   نیکند. همچن  ی و اصالت کمک م  خ یاز تار  یی فضا  جادیا

  خوزستان() ایراندر  یگردشگر نام پوستر 

 چاپ یطراح ک،یگراف یطراح ی تکنولوژ

 نیزایندیفتوشاپ، ا نرم افزار 

 ک ینفوگرافیپوستر ا ی نوع طراح

شهر  یبرا داریپا  یاز گردشگر یآگاه  نیکمپ کی یهدف از طراح

 ست یز طیحفاظت از مح جیترو یبراگیلان 
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  نیدهنده انشان  یاطلاعات   یهاحلقه  ای ها  است. وجود نشانه  یخی دقت تار  ش یبه نما  ل یتماشده است که نشان دهنده    یادیتوجه ز

 . کندیرا درباره هر عنصر ارائه م یو اطلاعات کندیم ی را غن نندهیاست که تجربه ب یحاتی توض یدارا شگاه یاست که هر قسمت از نما

و    یخیتار  یبناها  تیرا در مورد اهم  دکنندگانیشده است تا بازد  یطراح  ی به خوب  شگاهینما  نیرسد که ا  یبه نظر م   ، یبه طور کل

 و فرهنگ منطقه، آموزش دهد.   خیمستمر آنها بر تار ریبر تأث  دیبا تأک ،خوزستاندر   یفرهنگ

 

ستان  خوزمحیطی برای گردشگری پایدار با تمرکز بر پوستر مربوط به  حلیل نقش پوسترهای گرافیکی در ارتقاء آگاهی زیستت  -6جدول  

 )ایران( 

 عنصر نقش و تأثیر محیطیارتباط با آگاهی زیست

تأکید بر حفظ میراث فرهنگی و تأثیر آن بر محیط 

 زیست 

 ماکت معماری نمایش هویت فرهنگی و تاریخی منطقه 

 نقشه منطقه  ارائه اطلاعات جغرافیایی و منابع طبیعی آگاهی از اهمیت جغرافیا در حفاظت از محیط زیست 

دهنده استفاده از مواد طبیعی در ساخت و  نشان ترویج استفاده پایدار از منابع محلی

 ساز

عناصر طبیعی  

 )خاک( 

 ها و اطلاعات عکس های پایدارانتقال دانش در مورد معماری و سازه آموزش در مورد تأثیرات معماری بر محیط زیست 

 ها و نمادها پرچم یت محلی و ملی نماد هو ها سازگاناهمیت حفاظت از تنوع فرهنگی و بوم

 

 

 ی ریگ  جهینت

ب  ستیز  طیمح  تی مسئول  قیو تشو  یعیطب  طیحفظ مح  یبرا  داریپا  یگردشگر  یبرا  ستیز  طیاز مح  ی آگاه  یها  نیکمپ  ن یدر 

مواد   یاست که در طراح  یبصر  کیگراف  یها ، عناصر طراح  نیکمپ  ن یا  تیاز عوامل مهم موفق  ی ک یمهم است.    اریگردشگران بس

عناصر با هدف جلب توجه مخاطبان هدف و    نی. اردیگ  یو قلم ها مورد استفاده قرار م  اه  کیمانند رنگ ها ، نمادها ، گراف  یآگاه

خلاصه   ریتوان به شرح ز  ی را م  جیشود. نتا  ی انجام م  داریپا  یو گردشگر  ستیز  طیمح  تیواضح و قدرتمند در مورد اهم  امیانتقال پ 

 کرد:

از    یدارند. به عنوان مثال ، استفاده از سبز نماد  امیدر جلب توجه و انتقال مؤثر پ   ینشان داد که رنگ ها نقش مهم  ها  مطالعه  نیا

ر تعامل  مطالعه نشان داد که گردشگران با هم د  نیاست. ا  زیاز آب تم  ینماد  یکه استفاده از آب  یاست ، در حال  یداریو پا  طیمح

 ط ی مربوط به مح  یها  کیاستفاده از نمادها و گرافو    هستند  داری پا  یو گردشگر  طیمرتبط با مح  یرنگها  به  شتریمثبت و پاسخ ب

  یآگاه  شیسبز باعث افزا عتی از طب ریکند. به عنوان مثال ، استفاده از تصاو یکمک م امیبه ارائه موثرتر پ  داریپا یو گردشگر ستیز

  کینمادها و گراف  نیمطالعه نشان داد که ا  نیشود. ا  یم  یستیوحش در مناطق تور  اتیو محافظت از ح  یستیحفظ تنوع ز  تیاز اهم

خواندن به   یروشن و آسان برا  ی استفاده از فونت هاهمچنین    رندیگ  یمورد استقبال و تعامل مثبت با مخاطب قرار م  یها به خوب

، استفاده از فونت    گری کند. از طرف د  یکمک م   داری پا  یطیانجام اقدامات مح  یدر گردشگران برا  زه یانگ  جادیو ا  ام یدرک پ   لیتسه

 دهد.   ی مخاطب هدف کاهش م یرا بر رو امی پ  ریو نامشخص ، درک و تأث دهیچیپ   یها
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  ی گردشگر   یبرا  تسیز  طیاز مح  یآگاه  یها  نیدر کمپ  یبصر  کیگراف  یطراح  یپس از انجام مطالعه در مورد نقش نشانه ها  محققان

 کند.  یم تیکه درک ما از موضوع را تقو  دندیمهم رس یریگ جهینت ن ی، به چند داری پا

  ی برا  ستیز  طیاز مح  ی آگاه  یها   نیکمپ  تیدر موفق  ینقش مهم  یبصر  کیگراف  یطراح  یمطالعه ثابت کرد که نشانه ها  نی: ااول

واضح ، در جلب توجه و    ی ها و فونت ها  کیمناسب ، نمادها ، گراف  ی دارند. در صورت استفاده از رنگ ها  ایراندر    داری پا  یگردشگر

 ی شود و گردشگران را برا   یم  ست یز  طیاز مح  یآگاه  شیامر باعث افزا  نیشود. ا  یمؤثر حاصل م  و  یقو  ری، تأث  امیانتقال کارآمد پ 

 دهد. یم  زهیانگ داریپا یو گردشگر ستیز طیکمک به حفاظت از مح

  طیو مح  عتیمرتبط با طب  یکند. استفاده از رنگها  یرا برجسته م  دار یرفتار پا  جیو ترو  امی رنگ ها در انتقال پ   تیمطالعه اهم  ن یدوم: ا

پر جنب و    ینشان داد که رنگها  نیمطالعه همچن  نیکند. ا  یم  د ی تأک  یعیو حفظ منابع طب  یداری پا  تی، بر اهم  ی، مانند سبز و آب

 شوند.  یمشارکت م یبرا  اقیتوجه و منعکس کننده نشاط و اشت ش یزاجوش و روشن باعث اف

علاقه    کیو تحر  ستیز  طیاز مح  ی آگاه  ش یباعث افزا  ستیز  طیمربوط به مح  یها  کیمطالعه نشان داد که نمادها و گراف  نی: اسوم

کمک    ام یبه انتقال مؤثرتر پ   یط یعناصر مح  ریو سا  اهانی ، گ  عتیاز طب  ریتفاده از تصاوشوند. اس  ی م  ی آگاه  یها  نیو تعامل با کمپ

 کند. یم تیتقو طیو مح عتیمخاطب را با طب یکند و ارتباط عاطف یم

کند. استفاده از قلم    یم  تیو تعامل مخاطبان را تقو  امیروشن و آسان ، درک پ   یشد که استفاده از فونت ها  یریگ  جهیچهارم: نت

و نامشخص ممکن   دهیچیپ  یکه استفاده از فونت ها  ی کند ، در حال یم نیرا تضم امیو مؤثر پ  حیصح لیمناسب و شفاف ، تحو یها

 آن را کاهش دهد.  ریشود و تأث امیاست مانع درک پ 
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 پیشنهادات
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 . محیطی را تقویت کنندزیست 



پژوهش های نوین در علوم انسانی و حقوق  فصلنامه   301-105صفحات -2دوره -1شماره   
Journal of new Researches in Humanities and Law 

ISSN 3060-6101 
 

127 

 

 . هاها و بررسی تأثیر آنبرگزاری مطالعات ارزیابی منظم برای سنجش اثربخشی کمپین :ت ارزیابیانجام مطالعا
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The Role of Graphic Design in Promoting Environmental Awareness for Sustainable 

Tourism 

 

 

Abstract 
 

This study examines the role of graphic design in awareness campaigns related to sustainable 

tourism. Analyzes the impact of the success of these campaigns in protecting the natural and 

economic resources of countries. While graphic design is an effective communication tool, its role 

in raising public awareness about sustainable tourism and environmental protection has not been 

comprehensively examined. The main objective of the research is to develop a conceptual model 

that explains the relationship between graphic design and the public environment, helps to increase 

public awareness about the importance of environmental protection, and improves the image of 

tourism destinations. This research shows that tourism activities are directly related to the 

environment and that increasing awareness among tourists and stakeholders about sustainable 

practices for preserving natural resources is essential. Due to the demand for unique experiences, 

natural areas are considered attractive destinations. This research is a methodological study 

analyzing the effectiveness of visual graphic design indicators in environmental awareness 

campaigns, presenting examples and results. These findings can lead to the development of more 

effective strategies in designing marketing campaigns and improving the quality of life in tourist 

areas, contributing to a better understanding of the role of graphic design in protecting the 

environment and natural resources. 
 
Keywords:  Graphic Design, Sustainable Tourism, Awareness Campaigns, Semiotics, 

Environment. 

 

 


